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Mais vendas para

TopFve

FORNECEDORES

Conheca os 654 fornecedores mais importantes para o autosservico,
em 182 categorias. Veja ainda cerca de 70 destaques regionais e 42
estreantes.E avalie se eles devem estar no seu cadastro.

océ compra das principais industrias do mercado?

Sabe quais fabricantes estao ganhando ou perden-

do participagao nas vendas? Conhece os melhores
fornecedores da sua regiao? As respostas a essas perguntas
podem ser encontradas nesta edi¢ao — o anuario Top Five.
Ele finaliza o GPS - Guia Pratico de Sortimento -, forma-
do também pelo Guia de Categorias, publicado em maio,
e pelo Mix de Marcas, divulgado em junho. No Top Five,
vocé encontra os 654 fornecedores que os proprios varejis-
tas elegeram como os mais importantes para seu negocio,
a0 apontar as marcas que consideram as mais vendidas em

suas lojas. O resultado é fruto da 372 Pesquisa de Reconhe-
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cimento de Marcas, realizada
por SM no final de 2008.

Além de dados sobre o volu-
me e valor de vendas das cate-
gorias no dltimo ano, vocé co-
nhece o indice de preferéncia
de cada fornecedor e as marcas
que os colocaram entre os cin-
co mais importantes do Pais.
Fica sabendo das mudangas
na classificacio dos Top Five,
das 42 empresas estreantes no
ranking e das cerca de 70 que
se destacaram regionalmente.
Com essas informacées, pode-
ra decidir quais devem constar
do cadastro de sua empresa.
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seu supermercado

COMO OS FORNECEDORES FORAM ELEITOS as

INFORMAGBES PuBLICADAS No Top Five 2009 sdo fruto da 372
Pesquisa de Reconhecimento de Marcas, realizada por SM.
Doestudo, participaram 2.365 varejistas de todo o Brasil. Eles
apontaram, em ordem de importancia, as trés marcas
consideradas as mais vendidas em suas lojas, em cada uma
das categorias analisadas. E da soma do share ponderado
dasmarcas de cada fabricante, emcada categoria de produto,
que se chega aos Top Five.

CRITERIOS DE DESEMPATE A weropowosia preve

CRITERIOS DE DESEMPATE ENtre empresas que atingem o mesmo
nivel de preferéncia. Para estabelecer a classificacdo, escolhe-
se primeiro o fabricante cujas marcas foram as mais citadas
em primeiro lugar. Se o empate continua, opta-se pelo
fornecedor cujas marcas foram as mais apontadas em 29
lugar e, se ainda assim persistir a situacdo, ficara em melhor
posicao o que alcangar o maior percentual de respondentes.
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bética. Em cada categoria, estao relacionados

Absorvente higiénico ..........cccceeeieiiieiieiienine... 290
Achocolatadoem pl cc..aeceas visesasssossnmssanssovavsesones 122
Achocolatado liquido ...............

Acucar refinado ...........
DAIOGRITTE: o o ccivima as s i e e R s e bl Al
Aguardente ..
Agua especial
Agua mineral
AT SANMENIAN 2o e e e s e e A eSS s oS
Alimento para caes
Alimento para gatos
Alvejante ...........
Amaciante de roupa
Antisséptico bucal

Aparelho de barbear descartével .. 224
Aparelho ndo descartavel/carga de barbear . . 226
Aperitivo VER SALGADINHO «...vvueevnsennns 19

Artigos para festas
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preferéncia alcangado por cada Top Five.

Atomatados VER MOLHO DETOMATE .....c..cvvserncnsnrnneanernsssn O

Atumem lata .
Azeite ..

AZeitONAEM CONSEIVA ...c.uevviernieninnensnennernneaneaness 30

Bala, caramelo, confeito,

drones e paSHINA e mss snsiieris s R a3
Banco (Instituicdo financeira) ..........coocoiiviiiaiiaiinans 333
Barra de cereal VER CEREALEMBARRA .........ccvivnsernneansianes 102
Batatacorgelada .. civeiimoanais sabisssiaiassis ivmss

Bebida a base desoja........
Bebida a base de soja light.
Bebida energética
Bebida isotonica

Biscoito integral ......oovereviiinnns
Biscoito recheado ..
Biscoito salgado....
BISCOROWATEE, o s v o mrsvsnss naavisans spasmssnosmsebanimasons 97












