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FEIRA DA APAS APRESENTA LANCAMENTOS DA NOVA GERAGAO DE UMA TENDENCIA: PRODUTOS NATURAIS.

Patricia Bill

alimentagao sau-
dével continua al-
vo dos fabricantes
de alimentos. Ao
menos dos que participam da

de todos os seus produtos, que
nao levam conservantes e ne-
nhum tipo deaditivo. Deacor-
do com Rogério Byczyk, ge-
rente de marketing, todos os
molhos de tomatee suas varia-
gBes, além de algumas frutas
latadas, i1 1

Feira Apas, realizada pela As-
sociagdo Paulista de Super-
mercados, e que retine, até
amanha, 400 i Ali-

tamos por uma tecnologia que
permite o usonatural da maté-
ria-prima, porque essa é uma

mentos livres de gordura

p teruma
alimentagdo saudvel, j& que

trans, iogurtes

todoo 0", disse.

jaganham cada vez mais espa-

o nos rétulos dos produtos.

"Vivemos um momento de
idagao de tendé

Também a Linea Sucralose
fez o pré-lancamento de sucos
em p6 com sucralose, mesma
de seus adogan-

baseadas na alimentagao sau-

dével, Tanto que entre os 400

expositores, nao hd nenhum

item que seja novidade, todos

oslangamentos fazem partede
y d

comp

tes, que vem da cana-de-agi-
car mas nao é absorvido pelo
organismo, o que torna seu
consumo indicado para qual-
quer pessoa, inclusive diabéti-
cos,

qi p "Toda
senvolveram nossa linha
nos wltimos de produtos -
anose preten- composta por
dem refor- barra de ce-
gar", disse reais e de pro-
Martinho Pai- teina, shakes,

va Moreira,
vice-presi-

geleias e ado-
cantes - tem

UMA ALIMENTAGAO MAIS SAUDAVEL

Foton: Poblods Sousaluz

dente de co- em
municagioda sua composi-
Apas. cdo,oquea
Em sua opi- torna extre-
niao, as em- mamente
presas vao in- sauddvel”,
vestir menos explicou
por conta da Alessandra
crise. "E mais Fonseca, ge-
facil conquis- rente de mar-
tar espago keting. Se-
comprodutos gundo ela, os
ja consolida- produtos
dos duquel ar- . il com 4p :_1 °
Gamentos’,  Poanhemibes 0L g0
afirmou. fiesabing ayrzn crescimento
nissoque prmeToamEe; na participa-
aposta a Yoki, gaodomerca-
que reforgou na feira a sua li-  do apesar da crise, o que feza
nha de produtos Mais Vita. empresaapostar nos sucos.

Langados no ano passado, 0s
sucos damarcajé ocupamose-
gundo lugar no ranking de be-
bidas a base de soja. Aprovei-
tando o apelo das festas juni-
nas,amarca langouabebidade
soja sabores pagoquinha e mi-
lho, e também as versdes de
chd verde com limdo e com
hortela. "Muito antes da ali-
mentagiocomapelodesauda-
bilidade entrar na pauta, a Yo-
ki j& produzia a linha Mais Vi-
ta, feita com graos desoja’, dis-
se Gabriel Cherubini, vice-
presidente da marca.

J4 a Predilecta langou na fei-
ra o selo "100% natural”, que
ird thar a embal.

Jaa Urbano, tradicional pro-
dutora de arroz, decidiu am-
pliar o uso de sua matéria-pri-
ma e langou o macarrao de ar-
roz. Entre osbeneficios do pro-
duto estd o fato de ndo conter
gliiten em sua composicao, a0
contrario das massas tradicio-
nais. "Issopossibilitaque os ce-
liacos—pessoas que témintole-
rancia ao gliiten - possam
apreciar uma boa massa. Ou-
tra vantagem é que ele libera
energia mais lentamente do
que o macarrao tradicional,
tornando a sensagao de sacie-
dade mais prolongada”, disse
Janini Franzner, engenheira de

empresa.



