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Midia estranha com
projeto esquisito

Comaumento de acoes out-of-home, boas ideias cativam o consumidor

A midia out-ol~home vai
muito além de agoes de distri-
buigao de amostras ou inter-
vengoes “engracadinhas” em
pontos de grande movimento
Da Barbie holog

ica a um
triciclo-outdoor ecologicamen-
te correto, passando por uma
arvore cujos frutos sao choco-
lates da Nestlé, vale de tudo
para impactar o publico certo
da forma correta. “Compulso-
riamente, como resultado dessa
Cidade Limpa’ Brasil afora, as
empresas tém dado mais aten
¢ao a0 nosso trabalho”, diz Ra-
facl Liporace, socio-diretor da
Biruta Midias Mirabolantes
Pioneira no uso de midias
alternativas, a agéncia carioca
destaca dois bons projetos
deste ano: Tatico Movel e Pa-
norama. O primeiro € um carro
adaptado, com um projetor
instalado que exibe imagens ¢
videos em prédios e paredoes

da cidade enquanto passeia
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pelo transito. Para fazer isso de
maneira eficaz, conta com um
software criado especialmente
para esse tipo de acao.

Segundo Liporace, por nao
poluir visnalmente a cidade ¢
uma boa opeao para ser usada
em Sao Paulo, onde a lei é
muito restritiva. Além disso,
os trajetos escolhidos ajudam
a segmentar o piblico que se
quer impactar. LG e Warner
Channel ja apostaram no Tatico
para langar, respectivamente,
um celular e a série Fringe

Ji o Panorama ¢ um trici-
¢lo urbano que oferece trés
opgoes de passeio pela orla
carioca. Dentro dele, anincios
relacionam aquele momento
ao produto divulgado. Além
de impactar o consumidor que
esla na carona, o anunciante
atinge a populagao que passa

pelos calgadoes, A “midia 1

ciclo™ eircula durante o verao:

em sua estreia, na temporada

“Chocolovers”, da JWT: chocolates pendurados em drvores

voce val
longe.
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15 mil pessoas
foram transportadas e outras
T00 mil a viram em agao

No mesmo estilo “verao, sol
e praia”, a Ooh Midia, com dois
anos de mercado, desenvolven
uma acio que combinou ser-
vico e criatividade. Para falar

do adogante Linea Sucralose

a empresa desenvolveu com a
Trip Editora uma minirrevista
customizada, focada em sai-
de e bem-estar. O titulo era
encartado no rétulo de garra
fas de agua distribuidas para
saciar a sede dos veranistas

*0) segredo é interagir com o

consumidor e acompanha-lo
no dia a dia para ser lembrado
e cada vez mais identificar-se
com ele”, acredita Alexandre
Sahyuon, diretor de atendi-
mento da Ooh.

IMAGENS INVENTADAS
Outra proposta interessante
¢ ada Uau Midia, que explora o
uso de holografia em publicida
de. Isso se traduz em projetos
como a apresenta¢ao de uma
Barbie de 1,70 metro, projetada

em 3D para parecer real, inte-

ragindo ¢ obedecendo a alguns
comandos, como trocar de rou
pa. Além, acredite, de conversar
com o priblico

Promissor? Muito. A em
presa agora desenvolve uma
tecniologia que integrara a
realidade aumentada (aquela
que permite a visualizagao de
um objeto em movimento a
partir de uma foto impressa
capturada via webcam) ao
software de projecao hologra-
fica. “Isso possibilitara a uma
pessoa passar na frente de uma

cimera ¢ se ver em holograr

a
com um produto anunciado ou
qualquer outro objeto que nao
faga parte dele”, explica Mar-
celo Gebara Stephano, diretor
da empresa

Fora a acao da Barbie para
aMattel, a Uau ji fez trabalhos
para BMW, Chilli Beans e SulA
mérica, e codesenvolven com

uma empresa local uma acao

1 a Phillip Morris no Mexi

sa midia vem evoluindo
bastante, principalmente com
a venda dos formatos digitais
para propaganda e o aprimora-
mento de criacao de conteido
e técnicas de projecao”, diz
Gebara

“Esse tipo de interagao ¢ o
futuro do out-of-home”, preve
Tatiana Palladino, diretora de
criagio da B\Ferraz. “Propa-
ganda estd deixando de ser
mensagem para ser troca de
contendo.” Uma das agoes de-
senvolvidas pela agéncia que
exemplifica bem essa ideia é
a divulgacao da cobertura do
portal Te
Pequim, em 2008. Capitais

a na Olimpiada de

como Rio de Janeiro, Brasilia
¢ Sao Paulo tiveram seus cru
zamentos tomados por per-
formances que remetiam aos
esportes olimpicos. Em Sao
Paulo, simultaneamente, os @
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